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บทคัดย่อ 
พื้นที่สื่อดิจิทัลได้รับความนิยมอย่างแพร่หลายในสังคมไทย พร้อมทั้งดึงดูดให้วัยรุ่น

ไทยใช้สื่อดิจิทัลสร้างตัวตนของตนเองให้เป็นที่รู้จัก หรือที่เรียกว่า “เน็ตไอดอล” ผู้ศึกษาสนใจ
วัยรุ่นอีสานทีใ่ช้สื่อสังคมออนไลน์ต่อรองและนิยามความเป็นอีสาน โดยศึกษาเน็ตไอดอลอีสาน
สามกลุ่ม ประกอบด้วย “เซ็กซี่ แพนเค้ก” “สี นานวล” และ “กู่แคน สคูล” พร้อมกับใช้การ
วิเคราะห์ตัวบท (textual analysis) จากความหมายที่พบในบทสัมภาษณ์ ข่าว บทความ และ
สื่อสังคมออนไลน์ที่เกี่ยวข้อง เพื่อตรวจสอบภาพแทนความเป็นอีสานบนพ้ืนท่ีสื่อดิจิทัล   

ผู้ศึกษาพบว่าเน็ตไอดอลอีสานเหล่านี้นําเสนอความเป็นอีสานหลายรูปแบบแตกต่าง
จากขั้วตรงข้ามดั้งเดิมระหว่างความเป็นอีสาน (ชนบท) กับความเป็นเมือง อันเป็นมรดกตกทอด
ให้คนอีสานรู้สึกเป็นอ่ืนต่ออัตลักษณ์ของตนเอง แม้เน็ตไอดอลอีสานบางกลุ่มนําเสนอความเป็น
อีสานที่คนส่วนใหญ่รับรู้กันอยู่แล้ว ไม่ว่าจะเป็นความเป็นบ้านนอก ผูกพันกับธรรมชาติ และยัง
ขาดความเจริญ แต่กส็ื่อความหมายว่าความเป็นอีสานไม่ได้ด้อยกว่าความเป็นเมือง ถือเป็นการ
นิยามความเป็นอีสานในเชิงบวก ขณะที่เน็ตไอดอลอีสานอีกหนึ่งกลุ่มได้ผสมผสานความเป็น
อีสานกับวัฒนธรรมต่างชาติ อัตลักษณ์อีสานจึงพ้นไปจากภาพแทนขั้วตรงข้ามนี้  

 
ค าส าคัญ : ความเป็นอีสาน, สื่อสังคมออนไลน์, การต่อรอง, อัตลักษณ์, เน็ตไอดอล 
  อีสาน 
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Abstract 
Nowadays, the digital space is widely popular in Thai society and 

attracts Thai youths to use digital media to present their online selves. Some 
Thai youths have become celebrities in the digital space, and are known as ‘net 
idol’. The author is interested in Isan (Northeastern Thai) youths who use social 
media to negotiate their Isan-ness. Through a study of three categories of Isan 
net idols comprising a textual analysis of their interviews, news, feature articles, 
and associated-social media channels, the author investigates the representation of 
Isan-ness in the digital space. 

The findings reveal how the representations of Isan-ness vastly differ from 
the traditional view of Isan as a rural backwater in contrast to sophisticated urban 
Bangkok. This oppositional representation has long made Isan youths feel alienated 
from their local identity. Interestingly, two well-known Isan net idols represent the 
general views of Isan-ness in terms of lacking development, remote and unrefined. 
At the same time, they also depict this Isan-ness as being preferable to urban living. 
Surprisingly, one of the Isan net idols studied demonstrates how to mix Isan culture 
with other (non-Thai) cultures thereby taking Isan identity beyond the basic 
oppositional representation.   
 
Keywords: Isan-ness, social media, negotiation, identity, Isan net idol  
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1. บทน า 
ปัจจุบันพื้นที่สื่อดิจิทัลเป็นหนึ่งในพื้นที่การต่อสู้ทางวัฒนธรรมของวัยรุ่นไทย หลายคน

กลายเป็นผู้มีชื่อเสียงจากการนําเสนอตัวตนบนโลกออนไลน์ หรือท่ีเรียกกันในช่ือ “เน็ตไอดอล” 
(net idol) สําหรับวัยรุ่นอีสานก็ได้กลายเป็นเน็ตไอดอลจากการใช้สื่อดิจิทัล (digital media) 
โดยเฉพาะการใช้สื่อสังคมออนไลน์ (social media) นําเสนอตัวตนและภาพแทนความเป็น
อีสานรูปแบบต่างๆ ผู้ศึกษาเสนอในบทความนี้ว่า เน็ตไอดอลอีสานใช้การเมืองเชิงอัตลักษณ์ 
(identity politics) บนพื้นที่สื่อดิจิทัล เคลื่อนไหวให้คนอีสานยอมรับอัตลักษณ์อีสานของ
ตนเอง ด้วยการต่อรองและนิยามความหมายเชิงบวกให้กับความเป็นอีสาน โดยสลายขั้วตรงข้าม
แนวดิ่งที่มีลําดับต่ําสูงระหว่างความเป็นอีสาน (ชนบท) กับความเป็นเมือง อันเกิดมาจากการ
ประกอบสร้างของรัฐไทยนับตั้งแต่รวมอีสานเข้าเป็นส่วนหนึ่ง ให้เป็นเพียงความแตกต่าง 
ในระนาบเดียวกันแทน  

สื่อดิจิทัลมีอิทธิพลอย่างมากต่อวัยรุ่นในคริสต์ศตวรรษที่ 21 โดยเฉพาะอย่างยิ่ง  
สื่อสังคมออนไลน์ ซึ่งเป็นเทคโนโลยีการสื่อสารที่ขยายวงเครือข่ายทางสังคม (social network) 
อีกทั้งผู้ใช้งานยังนําเสนอเนื้อหาของตนเองได้ บทความนี้จะเน้นศึกษาสื่อสังคมออนไลน์ เช่น  
เฟซบุ๊ก (Facebook) และเว็บไซต์แชร์วิดีโอ เช่น ยูทูบ (Youtube) ซึ่งเน็ตไอดอลอีสานใช้
นําเสนอและต่อรองความเป็นอีสานบนพื้นที่สื่อดิจิทัล สื่อสังคมออนไลน์ไม่ได้เป็นเทคโนโลยี 
การสื่อสารชนิดแรกที่วัยรุ่นใช้นําเสนอตัวตนและปฏิสัมพันธ์กับคนในสังคม แต่ปัจจุบัน 
สื่อประเภทดังกล่าวมีบทบาทสําคัญในการเช่ือมโยงชีวิตของวัยรุ่นทั้งกับเพื่อนที่คุ้นเคยและ 
ไม่เคยพบปะกันมาก่อน พื้นที่การปฏิสัมพันธ์นี้จึงเปิดโอกาสให้วัยรุ่น ได้นําเสนอตัวตน 
อย่างแพร่หลาย บางคนกลายเป็นท่ีรู้จักในวงกว้างดังเช่นเน็ตไอดอล  

การเข้ามาของสื่อสังคมออนไลน์ส่งผลให้วัยรุ่นหลายคนกลายมาเป็นเน็ตไอดอล แต่ 
ผู้ศึกษาไม่ได้หมายความว่าเน็ตไอดอลคือกลุ่มวัยรุ่นเท่านั้น ดังเช่นที่มาของคําศัพท์ว่า Netto 
aidoru หรือเน็ตไอดอลในภาษาญี่ปุ่น ก็มาจากกลุ่มแม่บ้านชาวญี่ปุ่นที่ใช้อินเทอร์เน็ตนําเสนอ
ชีวิตประจําวันของพวกเธอ จนกลายเป็นที่รู้จักตั้งแต่ปลายทศวรรษที่ 2530 (ศุภมาศ พะหุโล 
และภูริวัต บุญนัก, 2558) กระทั่งการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีการสื่อสารในทศวรรษต่อมา
จากการเข้ามาของสื่อดิจิทัล โดยเฉพาะสื่อสังคมออนไลน์ เน็ตไอดอลก็ไม่ได้จํากัดเฉพาะ 
กลุ่มแม่บ้านในประเทศญี่ปุ่น คนทั่วไปก็เป็นเน็ตไอดอลได้ สําหรับบทความนี้จะเน้นกลุ่มวัยรุ่น
อีสานที่สร้ างตัวตนจากความเป็นอีสานของตนเองบนเครือข่ายทางสังคมออนไลน์ 
จนกลายเป็นเน็ตไอดอล  

เน็ตไอดอลได้เปลี่ยนแปลงวัฒนธรรมผู้มีช่ือเสียงในสังคม ทั้งการสร้างช่ือเสียง 
ภาพลักษณ์ และการปฏิบัติตัว (กรกมล แก้วเจียม และธาตรี ใต้ฟ้าพูล, 2560) ความแพร่หลาย
ของสื่อสังคมออนไลน์ทําให้ผู้ผลิตเนื้อหาไม่ได้หมายถึงสื่อมวลชนกระแสหลักเช่นในอดีต  
คนทั่วไปมีโอกาสนําเสนอเนื้อหาที่ตนเองสนใจไดม้ากขึ้น จึงทําให้ผู้มีช่ือเสียงมีความหลากหลาย
มากขึ้น แม้การเป็นเน็ตไอดอลจะเป็นกระแสความนิยมระยะสั้นๆ ทั้งยังเกี่ ยวโยงกับการ
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แปรเปลี่ยนช่ือเสียงมาเป็นทุนทางเศรษฐกิจให้กับตนเอง (สุวรรณ จันทิวาสารกิจ , 2559 ;  
ระชานนท์ ทวีผล และปริญญา นาคปฐม, 2560) แต่วัยรุ่นเน็ตไอดอลบางคนพยายามนําเสนอ
ตัวตนจากการต่อรองและช่วงชิงนิยามความหมายกับภาพแทนที่ไม่สอดคล้องกับตนเอง พื้นที่
สื่อดิจิทัลจึงเป็นอีกหนึ่งพื้นที่ทางวัฒนธรรมของวัยรุ่น ดังท่ีเน็ตไอดอลอีสานใช้พื้นที่น้ีเคลื่อนไหว
เรียกร้องการเมืองเชิงอัตลักษณ์ให้กับความเป็นอีสาน  

ผู้ศึกษาเลือกศึกษาเน็ตไดอลอีสาน 3 กลุ่มที่นําเสนอความเป็นอีสานรูปแบบต่างๆ 
ประกอบด้วย “เซ็กซี่ แพนเค้ก” เน็ตไอดอลสาวประเภทสองที่โด่งดังจากการล้อเลียนวิถีชีวิต
คนในชนบทอีสาน “สี นานวล” วัยรุ่นสาวอีสานที่นําเสนอวิถีชีวิตชนบทอีสานในรูปแบบชีวิต
เรียบง่าย และวงดนตรี “กู่แคน สคูล” นักศึกษาสาขาวิชาดนตรีที่ร่วมกันสร้างสรรค์ดนตรีอีสาน
ให้มีเอกลักษณ์ โดยใช้การวิเคราะห์ตัวบท (textual analysis) เพื่อศึกษาความหมายของสัญญะ
จากการใช้ภาษาเล่าเรื่อง การแต่งกาย และการเลือกสถานท่ีถ่ายทํา ซึ่งจะเห็นถึงความพยายาม
ของวัยรุ่นอีสานที่ต้องการต่อรองและนิยามความเป็นอีสาน แทนที่จะยอมรับความเป็นอีสาน 
ที่คนภายนอกประกอบสร้างขึ้นมา  

ลําดับเนื้อหาในบทความนีแ้บ่งเป็น 3 หัวข้อ หัวข้อแรกคือ กรอบแนวคิด มาจากการ
นําแนวคิดผู้กระทําการทางวัฒนธรรมของวัยรุ่น และแนวคิดการเมืองเชิงอัตลักษณ์ (identity 
politics) มาใช้เป็นกรอบศึกษาการต่อรองความเป็นอีสานบนพื้นที่สื่อดิจิทัลของเน็ตไอดอล
อีสาน หัวข้อต่อมาจะเสนอการต่อรองความเป็นอีสานที่ไม่ได้เกิดขึ้นเฉพาะยุคที่มีสื่อดิจิทัล แต่
การเคลื่อนไหวเรียกร้องการเมืองเชิงอัตลักษณ์ หรือการต่อรองและนิยามความเป็นอีสานเกิด
ขึ้นมาโดยตลอด อันเป็นผลสืบเนื่องจากการปฏิสัมพันธ์ระหว่างคนอีสานกับรัฐไทยนับตั้งแต่ใน
อดีต เนื้อหาหัวข้อน้ีจึงแบ่งเป็นสองส่วน ส่วนแรกจะช้ีให้เห็นว่ารัฐไทยประกอบสร้างความเป็น
อีสานจนเกิดขั้วตรงกันข้ามในแนวดิ่งกับความเป็นเมือง แต่อีกด้านหนึ่งภาพแทนความเป็น
อีสานนี้ก็ไม่ได้หยุดนิ่ง เพราะคนอีสานก็ต่อรองภาพแทนความเป็นอีสานนี้ และนิยามความเป็น
อีสานขึ้นใหม่เช่นกัน สําหรับเนื้อหาอีกส่วนจะแสดงให้เห็นถึงการต่อรองและนิยามความเป็น
อีสานบนพ้ืนท่ีสื่อยุคหลังสงครามเย็น โดยเน้นทีแ่วดวงดนตรีและภาพยนตร์ เพื่อช้ีให้เห็นการใช้
สื่อเป็นพื้นทีต่่อสู้ทางวัฒนธรรม หัวข้อสุดท้ายจะนําเสนอการต่อรองและนิยามความเป็นอีสาน
ของเน็ตไอดอลอีสานบนพื้นที่สื่อดิจิทัล ซึ่งใช้สื่อผลิตเนื้อหาเองและเคลื่อนไหวเรียกร้องและ
นิยามความเป็นอีสานให้คนอีสานยอมรับอัตลักษณ์อีสานของตนเอง 
 
2. กรอบแนวคิดที่น ามาศึกษา 

บทความนี้สนใจวัยรุ่นอีสานซึ่งใช้สื่อดิจิทัลโดยเฉพาะสื่อสังคมออนไลน์ผลิตเนื้อหา
ต่อรองความเป็นอีสาน จนตนเองกลายเป็นเน็ตไอดอลอีสาน แนวคิดที่นํามาใช้เป็นกรอบใน
การศึกษา ได้แก่ แนวคิดการเป็นผู้กระทําการทางวัฒนธรรมของวัยรุ่น และแนวคิดการเมืองเชิง 
อัตลักษณ์ ซึ่งจะช่วยให้เห็นบทบาทของวัยรุ่นอีสานเลือกใช้สื่อสังคมออนไลน์ต่อรองและนิยาม
ความเป็นอีสานบนพ้ืนท่ีสื่อดิจิทัล  
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2.1 วัยรุ่นในฐานะผู้กระท าการทางวัฒนธรรม  
การเสนอความแตกต่างทางวัฒนธรรมของวัยรุ่นยากที่จะได้รับการยอมรับ เพราะคน

ทั่วไปมักมองวัยรุ่นเป็น “ปัญหา”และ “ความเสี่ยง” (ดูรายละเอียดเพิ่มเติมในสํานักงานสถิติ
แห่งชาติ, 2553) แต่งานศึกษาวัยรุ่นชี้ให้เห็นว่าการสร้างความแตกต่างคือบทบาทของผู้กระทํา
การทางวัฒนธรรม (Bucholtz, 2002) ยกตัวอย่าง งานศึกษาวัยรุ่นในทางสังคมวิทยา มานุษยวิทยา 
วัฒนธรรมศึกษา และสื่อสารศึกษา  

ยุคเริ่มต้นของงานศึกษาวัยรุ่นมาจากนักสังคมวิทยา ถึงแม้จะมองวัฒนธรรมวัยรุ่น 
ว่ามีความเบี่ยงเบน เพราะได้รับอิทธิพลจากทฤษฎีการหน้าที่นิยม ( functionalist) แต่ก็ให้
ความสําคัญกับเง่ือนไขทางสังคมและวัฒนธรรมมากกว่าปัจจัยด้านฮอร์โมน (Buckingham, 2008) 
สําหรับงานศึกษาวัยรุ่นของนักมานุษยวิทยา ในระยะแรกก็ได้รับอิทธิพลของทฤษฎีโครงสร้าง
หน้าที่นิยม ที่มักมองวัยรุ่นเป็นผู้สืบทอดวัฒนธรรมและระบบคุณค่าหลักของสังคม (Mead, 1928; 
Benedict, 1934) รวมถึงการเปลี่ยนผ่านของวัยรุ่นไปสู่วัยผู้ใหญ่ (Turner, 1969) กระทั่งอิทธิพล
ของทฤษฎีดังกล่าวลดน้อยลง นักมานุษยวิทยาจึงสนใจประสบการณ์ของวัยรุ่น ซึ่งวัยรุ่นก็มี
วัฒนธรรมของตนเอง และมีการต่อรองวัฒนธรรมอยู่ตลอด ไม่ใช่รับการถ่ายทอดวัฒนธรรม 
แต่เพียงอย่างเดียว (ดูเพิ่มเติมในปิ่นแก้ว เหลืองอร่ามศรี, 2553; Bucholtz, 2002)  

นอกจากนี้ยังมีงานศึกษาวัยรุ่นของกลุ่มวัฒนธรรมศึกษาสํานักเบอร์มิงแฮม (Centre 
for Contemporary Cultural Studies หรือ CCCS) ที่สนใจปฏิบัติการทางวัฒนธรรมที่
สัมพันธ์กับอํานาจ ซึ่งได้รับอิทธิพลจากทฤษฎีมาร์กซิสต์ โดยนํามิติชนช้ันและการต่อต้าน
วัฒนธรรมหลักมาศึกษาวัยรุ่น (Buckingham & Kehily, 2014) งานศึกษากลุ่มนี้พิจารณา
วัฒนธรรมเป็นเสมือนเวทีการต่อสู้ช่วงชิงความหมายของคนทุกกลุ่ม และมักให้ความสนใจ
วัฒนธรรมประชานิยม (popular culture) ซึ่งเป็นวัฒนธรรมที่ดํารงอยู่ในปัจจุบัน และดู
เหมือนไม่ได้สําคัญนัก งานศึกษากลุ่มนี้เห็นว่าวัฒนธรรมประชานิยมเป็นพื้นที่การต่อรองและ
ต่อต้าน (กาญจนา แก้วเทพ, 2553) แม้ว่างานวัฒนธรรมศึกษาจะมีความหลากหลาย แต่งาน
ศึกษากลุ่มนี้ให้ความสนใจ “การต่อสู้ทางวัฒนธรรม” (กาญจนา แก้วเทพ, 2557, น.61) ซึ่งจะ
เป็นประโยชน์ต่อการพิจารณาบทบาทผู้กระทําการทางวัฒนธรรมของเน็ตไอดอลอีสาน ดัง
ตัวอย่างงานศึกษาวัฒนธรรมประชานิยมในแวดวงเพลงลูกทุ่งไทยและหมอลํา ซึ่งมีการต่อรอง
สร้างความหมายใหม่ให้กับคนในชนบท ขณะเดียวกันบทบาทของวัยรุ่นอีสานก็ส่งผลต่อการ
เปลี่ยนแปลงรูปแบบของเพลงด้วย  

สัญญา ชีวะประเสริฐ (2560) พบว่า เกิดภาพลักษณ์ใหม่ของวงการเพลงลูกทุ่งของ
ไทยระหว่างกลางทศวรรษที่ 2520 กระทั่งต้นทศวรรษที่ 2530 โดยพุ่มพวง ดวงจันทร์ ซึ่งเป็น
ผลจากการเปลี่ยนแปลงทํานองดนตรีและเนื้อเพลงดึงดูดกลุ่มผู้ฟังในเมือง ขณะที่เนื้อหาเพลง
หลายเพลงสื่อถึงการเปลี่ยนแปลงในชนบท และความมั่นใจของ “คนชนบทรุ่นใหม่” ที่มี
ความหวังและความฝันคล้ายกับคนช้ันกลางในเมือง ภาพลักษณ์ใหม่ของวงการลูกทุ่งไทยโดย
พุ่มพวง ดวงจันทร์ ในยุคหลังทศวรรษ 2520 ยังสร้างพื้นที่ให้กับอัตลักษณ์อีสานในวงการลูกทุ่ง
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มากขึ้น เนื่องมาจากกลุ่มแฟนเพลงลูกทุ่งวัยหนุ่มสาวจากภาคอีสานที่มาทํางานในกรุงเทพฯ 
อุตสาหกรรมเพลงลูกทุ่งจึงต้องปรับตวัตามกลุม่ผูฟ้ัง (Mitchell, 2015) บทบาทของวัยรุ่นอีสาน
ต่อการเปลี่ยนแปลงรูปแบบของเพลงยังพบในวงการเพลงหมอลําทั้งมาจากวัยรุ่นอีสานท่ีทํางาน
ในกรุงเทพฯ (Miller, 2005) และวัยรุ่นอีสานในหมู่บ้าน (สุริยา สมุทคุปติ์ และคณะ, 2544) 
อาจกล่าวว่าได้ว่างานศึกษาวัฒนธรรมประชานิยมในเพลงลกูทุ่งไทยและหมอลํา แสดงให้เห็นถึง
พื้นที่การต่อรองและการต่อต้านวัฒนธรรมหลักในวงการดนตรีในชนบทของไทย กล่าวคือมีทั้ง
การสร้างความหมายใหม่ให้กับชนบทไทยในเพลงลูกทุ่ง ขณะเดียวกันก็พบบทบาทผู้กระทําการ
ทางวัฒนธรรมของวัยรุ่นอีสานในฐานะผู้ฟังต่อการเปลี่ยนแปลงรูปแบบดนตรีลูกทุ่งและหมอลํา
ด้วย   

งานศึกษาบทบาทการเป็นผู้กระทําการทางวัฒนธรรมของวัยรุ่นยังพบในงานศึกษา
กลุ่มสื่อสารศึกษา (media studies) ซึ่งช้ีให้เห็นการต่อรองและต่อต้านวัฒนธรรมหลัก 
ของวัยรุ่น บทความนี้จะเน้นเฉพาะการใช้เทคโนโลยีการสื่อสารสมัยใหม่ ที่ผู้ใช้ผลิตเนื้อหา 
ของตนเองบนพ้ืนท่ีสื่อดิจิทัลได้ งานศึกษากลุ่มสื่อสารศึกษาช้ีให้เห็นว่าสังคมผู้ใหญ่กระแสหลัก
และกลุ่มอํานาจนําในสังคมใช้สื่อเพื่อให้วัยรุ่นเห็นพ้องต้องกันในระบบคุณค่าร่วมของสังคม 
เนื่องจากเห็นว่าวัยรุ่นมักต่อต้าน “อุดมการณ์หลัก” (Buckingham & Kehily, 2014) ตัวอย่างเช่น 
Paul Willis ที่สนใจการต่อต้านและต่อรองของวัยรุ่นในชีวิตประจําวัน ดังเช่นวัยรุ่นใช้สื่อเป็น
ทรัพยากรเชิงสัญญะตอบโต้การครอบงําของสังคมผู้ใหญ่จากการดัดแปลงต่อรองความหมาย 
ถือเป็น “กลุ่มคนที่ใช้สื่ออย่าง active เฉลียวฉลาด และซับซ้อนมากกว่าคนทุกกลุ่มในสังคม” 
(อ้างใน กาญจนา แก้วเทพ, 2557, น.524)  

สื่อดิจิทัลมีอิทธิพลอย่างสูงต่อการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการใช้สื่อในคริสต์ศตวรรษที่ 21 
เพราะคนทั่วไปสามารถผลิตเนื้อหาของตนเองได ้อีกทั้งยังขยายเครือข่ายความสัมพันธ์ที่มากข้ึน 
สื่อดิจิทัลเหล่านี้อาจเรียกในช่ือ “สื่อใหม่” (new media) ซึ่งเป็นการหลอมรวมระหว่าง
พัฒนาการของคอมพิวเตอร์และนวัตกรรมการสื่อสาร สื่อชนิดนี้เป็นได้ทั้งอุปกรณ์สื่อสาร 
โปรแกรมซอฟท์แวร์ และเครือข่ายการสื่อสาร (ฐิตินัน บุญภาพ คอมมอน, 2556) แต่ผู้ศึกษา
ไม่ได้หมายความว่าวัยรุ่นใช้ประโยชน์จากสื่อดิจิทัลได้สูงกว่าคนกลุ่มใด อีกทั้งไม่เห็นด้วยหากจะ
สรุปว่าวัยรุ่นใช้สื่อดิจิทัลสร้างสรรค์วัฒนธรรมแต่เพียงด้านเดียว (Buckingham, 2008) แม้
บทความนี้จะให้ความสนใจต่อบทบาทของวัยรุ่นในฐานะผู้กระทําการวัฒนธรรม แต่นั่นไม่ได้
หมายความว่าผู้ศึกษาจะมองวัยรุ่นเฉพาะด้านสร้างสรรค์วัฒนธรรมใหม่แต่เพียงเท่านั้น เพราะ
วัยรุ่นอาจผลิตซ้ําวัฒนธรรมและตกเป็นเหยื่อของเทคโนโลยีสมัยใหม่ได้เช่นกัน อย่างไรก็ตาม ผู้
ศึกษายังเห็นว่าการศึกษาการใช้สื่อดิจิทัลซึ่งหมายถึงสื่อสังคมออนไลน์หรือสื่อใหม่ (new 
media) ที่ผู้ใช้งานสามารถสร้างเครือข่ายในวงกว้างและผลิตเนื้อหาได้เองนั้น จะช่วยให้เข้าใจ
บทบาทการเป็นผู้กระทําการทางวัฒนธรรมของวัยรุ่นอีสานได้มากขึ้น  

ประเด็นศึกษาที่นํามาพิจารณาเพิ่มเติมคือ ความเกี่ยวพันกันระหว่างการสื่อสารกับ
อํานาจบนพื้นที่สื่อดิจิทัล ดังที่กาญจนา แก้วเทพ และคณะ (2554) กล่าวถึง “กระบวนทัศน์
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ใหม่ของสื่อสารศึกษา” ซึ่งเสนอแนวคิดเรื่อง “วาทกรรม” (discourse) มาประกอบการศึกษา 
“ตัวสาร” นั่นหมายถึงความสนใจคุณค่าและความหมายที่ประกอบสร้างความจริงจากการใช้สื่อ 
(กาญจนา แก้วเทพ และสมสุข หินวิมาน, 2551) ดังเช่น การสร้างภาพแทน (representation) 
ภาพแทนไม่ได้เป็นภาพสะท้อนความจริง แต่เกิดจากการประกอบสร้างทางวัฒนธรรมด้วย
อํานาจในการเลือกสรรและรวบรวมขึ้นมา (Barker, 2004) ดังที่ Hall (1997) อธิบายว่า  
ภาพแทนคือการใช้สัญญะสร้างความหมาย เพื่อเช่ือมโยงแนวคิดเข้ากับสัญญะ  ภาพแทนจึง
สามารถบรรจุความหมายใหม่ได้อยู่เสมอ สอดคล้องกับนักประวัติศาสตร์ด้านสื่อ Carey (1989) 
ให้ความเห็นว่า การสื่อสารคือการเลือกปฏิบัติ เพราะเป็นกระบวนการเชิงสัญลักษณ์ที่สร้าง
ความจริงด้วยการผลิต เก็บรักษา ซ่อมแซม และเปลี่ยนรูปได้ อาจกล่าวได้ว่าสื่อไม่ได้เป็นผู้ส่ง
สารอย่างตรงไปตรงมา ดังนั้นการใช้สื่อสร้างภาพแทนต่างๆ จึงเป็นการประกอบสร้างความจริง
มากกว่าจะเป็นภาพของความจริง  

จากงานศึกษาที่กล่าวมาจะเห็นว่าวัยรุ่นไม่ได้เป็นผู้รับวัฒนธรรมอย่างเฉื่อยเนือย แต่
ยังมบีทบาทการเป็นผู้กระทําการทางวัฒนธรรมจากการต่อรองและนิยามวัฒนธรรมที่แตกต่าง 
ทั้งงานศึกษาทางสังคมวิทยา มานุษยวิทยา วัฒนธรรมศึกษา และสื่อสารศึกษา งานศึกษา
เหล่านี้มีประโยชน์ต่อการปรับมาเป็นกรอบศึกษาบทบาทการเป็นผู้กระทําการทางวัฒนธรรม
ของเน็ตไอดอลอีสาน ซึ่งใช้สื่อสังคมออนไลน์ผลิตเนื้อหาให้ความเป็นอีสานมีความหมายเชิง
บวก เป็นการเมืองเชิงอัตลักษณ์ที่ต้องการเคลื่อนไหวเรียกร้องพื้นที่ให้กับความเป็นอีสาน เพื่อ
ปรับเปลี่ยนความสัมพันธ์เชิงอํานาจระหว่างคนอีสานกับรัฐไทย  
2.2 การเมืองเชิงอัตลักษณ์ (Identity politics) 

แนวคิดการเมืองเชิงอัตลักษณ์ (identity politics) คือ การเมืองที่สนใจสิทธิทาง
วัฒนธรรมในการอ้างถึงอัตลักษณ์ของกลุ่มตนเอง เนื่องจากเคยได้รับการปฏิเสธ มองข้าม และ
ตีตราสร้างความเป็นอื่น เช่น กลุ่มผู้หญิง คนผิวสี  เกย์ เลสเบี้ยน และกลุ่มชาติพันธุ์ 
(Woodward, 1997) อาจกล่าวได้ว่าแนวคิดนี้ให้ความสําคัญกับกลุ่มคนด้อยอํานาจ ที่ต้องการ
สื่อสารให้สังคมเข้าใจในตัวตนที่แตกต่างของตนเอง เนื่องจากความแตกต่างมักนําไปสู่การกีดกัน 
ให้เป็นกลุ่มคนชายขอบ การเคลื่อนไหวการเมืองเชิงอัตลักษณ์จึงเป็นการส่ง “เสียงส่วนน้อย” 
ให้ “เสียงส่วนใหญ่” รับรู้ ถือเป็นการเคลื่อนไหวทางสังคมเพื่อขยายพื้นที่ทางสังคมให้กับ 
ความแตกต่างมากขึ้น  (วสันต์ ปัญญาแก้ว, 2560)   

การแสดงให้เห็นถึงความแตกต่างถือเป็นกระบวนการสถาปนาความจริงของกลุ่มคนท่ี
มีอํานาจน้อยกว่า เพื่อท้าทายและต่อรองกับความเป็นจริงทางสังคมที่ตนเองไม่ได้สร้างขึ้นมา 
โดยใช้การเมืองเชิงอัตลักษณ์ ด้านหนึ่งเป็นผลมาจากกระบวนการทางวัฒนธรรมที่เช่ือมโยง 
อัตลักษณ์กับอํานาจ แนวคิดหลังสมัยใหม่ได้ขยายความเข้าใจเรื่องวัฒนธรรม ไม่เพียงเป็นสิ่งที่
มนุษย์สร้างขึ้นเพื่อเช่ือมโยงปัจเจกไว้กับสังคม แต่วัฒนธรรมคือเครื่องมือของอํานาจจากการ
เป็นกรอบคิดที่นํามาใช้จําแนกแยกแยะคนในสังคม เพื่อสร้างความเป็นจริงให้กับสังคม เช่น 
กลุ่มสังคมใดมีอํานาจสูงหรือน้อยกว่ากัน คนกลุ่มใดคือพวกเรา/พวกเขา (อภิญญา เฟื่องฟูสกุล, 
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2546) แนวคิดการเมืองเชิงอัตลักษณ์จึงแยกไม่ออกจากความพยายามปรับเปลี่ยนความสัมพันธ์
เชิงอํานาจ (Buckingham, 2008) อีกทั้งยังเป็นการเคลื่อนไหวทางสังคมที่คนเล็กคนน้อยเข้ามา
สร้างพื้นที่นิยามความจริง ซึ่งอาจใช้การผสมผสานองค์ประกอบหลากหลายชนิดสร้างเป็น 
วาทกรรมขึ้นมาท้าทายและสถาปนาความจริง ดังที่นักวิชาการด้านวัฒนธรรมศึกษาเสนอ
แนวคิด “appropriation” หมายถึงการหยิบฉวยดัดแปลงทรัพยากรทางวัฒนธรรมให้มี
ความหมายใหมข่องกลุ่มผู้ด้อยอํานาจ (วสันต์ ปัญญาแก้ว, 2560)  

บทความนี้นําแนวคิดผู้กระทําการทางวัฒนธรรมของวัยรุ่นและแนวคิดการเมือง
เชิงอัตลักษณ์มาเป็นกรอบศึกษาการต่อรองความเป็นอีสานของเน็ตไอดอลอีสานบนพื้นที่ 
สื่อดิจิทัล ซึ่งสถาปนาความจริงขึ้นมาท้าทายกับความเป็นอีสานที่ประกอบสร้างขึ้นจาก 
คนภายนอก โดยจะพิจารณาจากการเลือกใช้กระบวนการทางวัฒนธรรมในการดัดแปลง
ความหมาย เพื่อต่อรองและนิยามความเป็นอีสาน พร้อมกับใช้การวิเคราะห์ตัวบท (textual 
analysis) มาประกอบการวิเคราะห์ความหมายของสัญญะดังที่กล่าวถึงตอนต้น หัวข้อต่อไป 
ผู้ศึกษาจะนําเสนอการเมืองเชิงอัตลักษณ์ของคนอีสานที่มีมาก่อนเน็ตไอดอลอีสาน อันเป็นผล 
มาจากการปฏิสัมพันธ์ระหว่างคนอีสานกับรัฐไทยตั้งแต่ภาคอีสานได้ผนวกรวมเป็นส่วนหนึ่ง 
เพื่อแสดงให้เห็นว่าคนอีสานก็เคลื่อนไหวเรียกร้องนิยามความเป็นอีสานมาก่อนแล้ว ขณะที่
การเมืองเชิงอัตลักษณ์ของเน็ตไอดอลอีสานเป็นผลสืบเนื่องจากยุคก่อนหน้า  โดยใช้พื้นที่สื่อ 
ในการเคลื่อนไหว    
 
3. การช่วงชิงความเป็นอีสาน  

เนื้อหาส่วนแรกจะอธิบายการประกอบสร้างอัตลักษณ์อีสานโดยรัฐไทยจนเกิด 
ขั้วตรงกันข้ามแนวดิ่งระหว่างความเป็นอีสานกับความเป็นเมือง นําไปสู่การเมืองเชิงอัตลักษณ์
ของคนอีสานที่เสนอแนวความคิด “อีสานนิยม” เนื้อหาส่วนหลังจะแสดงถึงการเมืองเชิง 
อัตลักษณ์ของคนอีสานที่ขยายพื้นท่ีทางวัฒนธรรมมากขึ้น แต่ยังคงต่อรองและนิยามความเป็น
อีสานจากการเปรียบเทียบกับขั้วตรงข้ามเดิม   
3.1 ความเป็นอีสาน : มรดกคู่ตรงกันข้ามระหว่างความเป็นอีสานกับความเป็นเมือง 

การประกอบสร้างความเป็นอีสานจนเกิดเป็นขั้วตรงข้ามแนวดิ่งกับความเป็นเมือง 
อาจพิจารณาจากสามยุคสมัย ประกอบด้วยยุคสยามเข้าครอบครองอีสานสมัยสมเด็จพระเจ้า
ตากสินมหาราช ยุคสร้างรัฐชาติในสมัยรัชกาลที่ 5 และยุคสงครามเย็น ขณะที่อิทธิพลของ 
ขั้วตรงข้ามนี้ทําให้คนอีสานพยายามต่อรองกับภาพแทนความเป็นอีสานนี้ด้วยเช่นกัน  

ยุคสยามเข้าครอบครองอีสานในสมัยสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช พ.ศ.2322  
รัฐไทยไม่ได้ให้ความสําคัญต่อการประกอบสร้างความเป็นอีสานมากนัก อีสานเป็นพื้นที่ที่
ห่างไกลจากศูนย์กลางของอาณาจักรสยาม ทั้งด้านภูมิศาสตร์ เศรษฐกิจ และการเมือง ด้าน
ภูมิศาสตร์ก็แยกตัวออกจากภูมิภาคอื่นของประเทศด้วยเทอืกเขาสูงและป่าทึบด้านทิศตะวันตก 
ขณะทีค่วามสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจของหมู่บ้านกับสังคมภายนอกก็ค่อนข้างจํากัด ถึงแม้จะมีการ
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ลงนามในสนธิสัญญาเบาว์ริงระหว่างสยามกับอังกฤษ พ.ศ.2398 คนอีสานก็ยังเพาะปลูก 
เพื่อยังชีพ หาของป่าล่าสัตว์ และแลกเปลี่ยนสินค้ากันในท้องถิ่น (มณีมัย ทองอยู่, 2546) ด้าน
การเมืองก็ไม่ได้ต่างกันนัก พื้นที่ภาคอีสานเคยเป็นส่วนหนึ่งของอาณาจักรอังกอร์เมื่อ 
พุทธศตวรรษท่ี 19 และรวมกับอาณาจักรสยามในสมัยกรุงธนบุรีราว 500 ปีต่อมา ระหว่างนั้น
มีประวัติศาสตร์ของการแบ่งแยกทางการเมืองในอีสาน กล่าวคือ ดินแดนตามฝั่งแม่น้ําโขงได้
ผนวกเข้ากับลาวเมื่อพุทธศตวรรษที่ 19 - 24 แตกต่างจากบริเวณที่ราบสูงโคราชตอนในที่
ค่อนข้างมีเอกเทศทางการปกครอง (ชาร์ล คายส์, 2556) การประกอบสร้างความเป็นอีสาน
เวลานี้จึงยังไม่มีความสําคัญเท่ากับยุคของการสร้างรัฐชาติสมัยใหม่สมัยรัชกาลที่ 5  

ยุคสร้างรัฐชาติสยามสมัยรัชกาลที่ 5 การประกอบสร้างความเป็นอีสานมีความสําคัญ
ต่อความมั่นคงของชาติ ขณะเดียวกันภาพแทนความเป็นอีสานก็ส่งอิทธิพลอย่างสูงทั้งต่อคน
อีสานและคนภายนอก รัชกาลที่ 5 ทรงปฏิรูปด้านการปกครอง การคลัง ระบบรักษาความ
ปลอดภัย การศึกษา และการคมนาคมขนส่ง เพื่อกระชับเศรษฐกิจและการเมืองของอีสานให้
ใกล้ชิดกับกรุงเทพมหานครมากขึ้น (ชาร์ลส์ คายส์, 2556; มณีมัย ทองอยู่, 2546) ถือเป็นยุคที่
อีสานเปลี่ยนแปลงอย่างมาก ขณะทีน่ักมานุษยวิทยาท่านหน่ึงอธิบายว่าเป็นการแผ่ขยายอํานาจ
ของสยามเพื่อสร้าง “ระบบอาณานิคมภายใน” (internal colonialism) (สุเทพ สุนทรเภสัช, 
2548) เวลานั้นกลุ่มชนช้ันนําสยามประกอบสร้างความเป็นอีสานจากการเดินทางมาตรวจเยี่ยม
ราษฎร โดยบันทึกเป็นเรื่องราว “ชุมชนในอุดมคติ” อยู่กันอย่างเรียบง่าย ทั้งที่ชาวบ้านเดือดร้อน
ทุกข์ยาก เพื่อสร้างความกลมกลืนให้กับคนในชาติ (พัฒนา กิติอาษา, 2557) แต่อีกด้านหนึ่ง
การประกอบสร้างอัตลักษณ์อีสานเวลานี้กลายเป็นอัตลักษณ์อีสานที่ผลิตซ้ําอยู่บ่อยครั้ง ดังที ่
ชูศักดิ์ ภัทรกุลวนิชย์ (2555) อธิบายไว้ในบทนําหนังสือ ฟ้าบ่กั้น ฉบับพิมพ์ใหม่ ถึงอัตลักษณ์
อีสานที่ยึดกุมความคิด ความรู้สึก และจินตนาการของคนในเมือง ไม่ว่าจะเป็น “คนเซื่อง  
คนเถื่อน” รวมถึง “ความเป็นคนหัวอ่อนว่านอนสอนง่าย ล้าหลัง และโง่เขลา” การประกอบ
สร้างความเป็นอีสานให้เป็นส่วนหนึ่งของรัฐสยามทําให้ความเป็นอีสานอยู่ชายขอบของอํานาจ
อย่างชัดเจน หมายถึงความเป็นอีสานเป็นขั้วตรงกับข้ามแนวดิ่งกับความเป็นเมือง (อํานาจ
ศูนย์กลาง) ขณะที่ภาพแทนความเป็นอีสานดังกล่าวก็ผลิตซ้ําเรื่อยมา กระทั่ง เป็นภาพที่ 
คนท่ัวไปเข้าใจว่า ภาพแทนความเป็นอีสานดังกล่าวเป็นความจริงที่ไม่แปรเปลี่ยน 

ยุคสงครามเย็น (ระหว่างทศวรรษ 2490 - 2520) การประกอบสร้างความเป็นอีสาน
ด้วย “การพัฒนา” เวลานั้นภาคอีสานเป็นพ้ืนท่ียุทธศาสตร์สําคัญทางการเมืองระหว่างฝ่ายเสรี
ประชาธิปไตยกับฝ่ายคอมมิวนิสต์  เห็นได้จากสมัยรัฐบาลจอมพล สฤษดิ์  เป็นต้นมา มี
แผนพัฒนาภาคอีสาน 5 ปี พ.ศ.2504 เกิดเขื่อน ถนนสายสําคัญ มหาวิทยาลัยขอนแก่น และ
โครงการพัฒนาด้านการเกษตรและอุตสาหกรรม นโยบายและโครงการพัฒนาภาคอีสานของ 
รัฐไทยส่งผลให้อัตลักษณ์อีสานเช่ือมโยงกับความต่ําต้อยทางเศรษฐกิจและสังคม (พัฒนา กิติอาษา, 
2557) คล้ายกับทวีศิลป์ สืบวัฒนะ (2554) กล่าวถึงนโยบายต่อต้านคอมมิวนิสต์ของรัฐไทย 
ส่งผลให้คนอีสานไม่อยากแสดงอัตลกัษณ์ของตนเอง เพราะรับรู้ว่าเป็นดินแดนแห่งความยากจน 
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กันดาร และคนภายนอกมักดูถูก ขณะเดียวกันอัตลักษณ์อีสานก็ยังสร้างระยะห่างกับความเป็น
ลาว ทั้งที่มีความใกล้ชิดทางวัฒนธรรม เนื่องจากลาวก็เช่ือมโยงไว้กับความด้อยพัฒนา 
(Phatharathananunth, 2007; Hesse-Swain, 2006; อนุชิต สิงห์สุวรรณ, 2553) กล่าวได้ว่า
“การพัฒนา”เป็นเครื่องมือสําคัญของรัฐไทยในการประกอบสร้างความเป็นอีสานให้เป็น 
ขั้วตรงข้ามแนวดิ่งกับความเป็นเมืองชัดเจนมากขึ้น  

จะเห็นว่าปฏิสัมพันธ์ระหว่างรัฐไทยกับคนอีสานข้างต้นนําไปสู่การประกอบสร้าง
ความเป็นอีสานที่ล้าหลังและขาดความเจริญ จนกลายเป็นขั้วตรงกันข้ามแนวดิ่งกับความเป็น
เมือง อย่างไรก็ตาม การสร้างอัตลักษณ์อีสานจากชนช้ันนําไทยที่ส่งอิทธิพลอย่างสูงต่อการรับรู้
ของคนอีสานและคนภายนอก ก็ไม่ได้ดําเนินไปโดยไร้การท้าทาย จะเห็นจากการสร้างพื้นที่
ต่อรองและนิยามความเป็นอีสานจนเกิดแนวความคิด “อีสานนิยม” หรือ “ภูมิภาคนิยม”    

สุริยา สมุทคุปติ์ และคณะ (2538) พบว่า การต่อรองความเป็นอีสานเกิดขึ้นตั้งแต่ยุค
การรวมอีสานเป็นส่วนหนึ่งของสยาม ในสมัยรัชกาลที่ 5 พ.ศ.2434-2435 เกิด “กบฏผู้มีบุญ
อีสาน” ซึ่งชาวนาอีสานนําความเช่ือเกี่ยวกับพระศรีอาริย์มาใช้ขจัดความความทุกข์ยาก โดย
ต่อต้านอํานาจรัฐสยามที่ต้องการรวมอํานาจเข้าสู่ศูนย์กลาง นอกจากนั้นภายหลังการ
เปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ.2475 โดยเฉพาะหลังสงครามโลกครั้งที่สองจนสิ้นยุคจอมพล สฤษดิ์ 
ธนะรัชต์ สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรจากภาคอีสาน เสนอปัญหาความเป็นอยู่ของคนอีสาน พร้อม
ชูแนวความคิด “อีสานนิยม” ขึ้นมาท้าทายอํานาจรัฐไทย ขณะที่พัฒนา กิติอาษา ได้ประมวล
งานศึกษาของนักมานุษยวิทยาอีสานศึกษาในยุคสงครามเย็น และพบว่าอัตลักษณ์ของคนอีสาน
เป็น “กลุ่มคนท่ีมีอัตลักษณ์ทางชาติพันธ์ุ ภูมิภาคหรือท้องถิ่นนิยม และอุดมการณ์ทางการเมือง
ที่โดดเด่นเฉพาะตัว” (2557, น.90) ซึ่งแนวความคิดอีสานนิยมไม่ได้ต้องการแยกอีสานจากรัฐ
ไทย แต่เพื่อปรับปรุงความเป็นอยู่ของคนอีสานภายในกรอบของรัฐชาติไทย ดังที่คนอีสานมอง
ว่าตนเองเป็นส่วนหน่ึงของรัฐไทยโดยใช้วัฒนธรรมอีสานเมื่ออยู่ในท้องถิ่น และใช้วัฒนธรรมของ
ชนช้ันนําสยามในสังคมระดับชาติ (ชาร์ลส์ คายส์, 2556) นอกจากนั้น แนวความคิด “อีสาน
นิยม” ยังขยายพื้นที่สู่การศึกษาสังคมวัฒนธรรมอีสานโดยคนอีสาน แม้จะเป็นงานศึกษา
ค่อนข้างโรแมนติกและโหยหาอดีต (พัฒนา กิติอาษา, 2546) จะเห็นว่าปฏิสัมพันธ์ระหว่างคน
อีสานกับรัฐไทย ส่งผลให้คนอีสานพยายามช่วงชิงนิยามความเป็นอีสานโดยสร้างพื้นที่ทาง
วัฒนธรรมจากการใช้แนวความคิด “อีสานนิยม” เคลื่อนไหวเรียกร้องนิยามความเป็นอีสาน 
แทนท่ีจะยอมรับการประกอบสร้างความเป็นอีสานจากคนภายนอก 
3.2 การต่อรองความเป็นอีสานยุคหลังสงครามเย็น  

ยุคหลังสงครามเย็นมีการขยายพื้นที่ทางวัฒนธรรมเพื่อนิยามความเป็นอีสานมากขึ้น 
ดังที่มีการนําเสนอความเป็นอีสาน “ใหม่” ซึ่งสื่อถึงความแตกต่างจากอีสานแบบ “เก่า” 
(พฤกษ์ เถาถวิล, 2555; พัฒนา กิติอาษา, 2557) อย่างไรก็ตาม บทความนี้ไม่ได้มุ่งอธิบายความ 
“ใหม”่ หรือ “เก่า” แต่เห็นด้วยกับการนําเสนอการเปลี่ยนแปลงของภาคอีสานท่ีมีมากขึ้นในยคุ
หลังสงครามเย็น จนขยายพื้นที่ทางวัฒนธรรมให้คนอีสานเคลื่อนไหวการเมืองเชิงอัตลักษณ์ 
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ภาคอีสานยุคหลังสงครามเย็นเกิดการต่อรองและนิยามความเป็นอีสานสูงขึ้น 
โดยเฉพาะการใช้สื่อเป็นพื้นที่ทางวัฒนธรรม Terry Miller (2005) กล่าวถึงการเปลี่ยนภาพลักษณ์
อีสานจากความเป็นบ้านนอกมาเป็นความทันสมัยเมื่อต้น ค.ศ. 1970 เนื่องมาจากการเจริญเติบโต
ทางเศรษฐกิจของประเทศไทย และวัฒนธรรมวัยรุ่นที่เฟื่องฟู  ดังที่เกิดพื้นที่การนําเสนอ 
ความเป็นอีสานในแวดวงดนตรีและภาพยนตร์ สิริชญา คอนกรีต (2558) ได้ศึกษาการต่อรอง
ความเป็นอีสานในเพลงลูกทุ่งอีสาน ซึ่งใช้ดนตรี เทศกาล และอาชีพ เป็นตัวบ่งช้ีทางอัตลักษณ์ 
(identity marker) โต้ตอบกับ “มายาคติ” ของคนภายนอกท่ีมีต่อคนอีสาน เช่น การนําเสนอ 
อัตลักษณ์นักสู้ของคนอีสานแทนการมองว่าเกียจคร้าน ขณะที่งานศึกษาภาพยนตร์ก็แสดงถึง
การต่อรองความเป็นอีสาน โดยท้าทายขั้วตรงข้ามระหว่างความเป็นอีสานกับความเป็นเมือง 
Pattana Kitiarsa (2012) กล่าวถึงความตลกขบขันของภาพยนตร์เรื่อง “แหยมยโสธร” และ 
“หนูหิ่นอินเตอร์” ที่นําเสนอความเป็นอีสานด้วยการล้อเลียนและการยั่วล้อทั้งความเชยและ
ความล้นเกินพอดี ซึ่งเดิมนั้นเป็นการประกอบสร้างคนอีสานให้เป็นตัวตลกในสายตาของ 
คนกรุงเทพฯ แต่เมื่อนํากรอบของการล้อเลียนและการยั่วล้อเข้ามาวิเคราะห์ ทํา ให้พบว่า  
ตัวละครที่แสดงความเป็นอีสานออกมานั้นทําให้ทั้งคนอีสานหัวเราะให้กับตนเองและหัวเราะ 
คนกรุงเทพฯ ที่อาจคาดหวังความเป็นอีสานอย่างที่เคยเข้าใจ แต่อาจไม่เข้าใจว่าคนอีสานคิด
อย่างไรในเรื่องเดียวกัน นอกจากนี้ ยังมีงานศึกษาภาพยนตร์นอกกระแสโดยชัยรัตน์ พลมุข 
(2558) ทีเ่สนอว่าการเดินทางกลับสู่ภาคอีสานของคนอีสานเป็นการต่อรองและทบทวนขั้วตรง
ข้ามระหว่างความเป็นชนบทอีสานและความเป็นเมือง ซึ่งยุคสงครามเย็นรัฐไทยประกอบสร้าง
ความศิวิไลซ์ของเมืองให้เป็นรูปแบบชีวิตที่ดีแก่ชาวชนบทอีสาน จะเห็นว่าการต่อรองนิยาม
ความเป็นอีสานบนพื้นที่สื่อบันเทิงเป็นผลมาจากการประกอบสร้างความเป็นอีสานของรัฐไทย
ตั้งแต่ในอดีต โดยตั้งคําถามต่อขั้วตรงข้ามระหว่างความเป็นอีสานกับความเป็นเมืองที่เน้นลําดับ
ช้ันต่ําสูงดังในอดีต มานิยามความเป็นอีสานเพื่อเปลี่ยนเป็นความแตกต่างในระนาบเดียวกัน 
อย่างไรก็ตาม การต่อรองและนิยามความเป็นอีสานก็ส่งผลให้พื้นที่สื่อบันเทิงผลิตซ้ําความเป็นอีสาน
บางรูปแบบ อย่างภาพยนตร์ที่นําเสนอวิถีชีวิตวัยรุ่นอีสานในภาคอีสาน ที่มีชีวิตที่เรียบง่ายอยู่
กับธรรมชาติ อันเป็นภาพความเป็นอีสานที่คนช้ันกลางในเมืองรับรู้ (นัทธนัย ประสานนาม, 2556)   

คนอีสานใช้การเมืองเชิงอัตลักษณ์ต่อสู้และต่อรองความเป็นอีสานนับตั้งแต่รัฐไทย
ประกอบสร้างความเป็นอีสานในอดีต (หัวข้อ 3.1) กระทั่งยุคหลังสงครามเย็น แสดงให้เห็นว่า
คนอีสานไม่ได้ยอมรับภาพแทนนี้ เขา/เธอได้เปลี่ยนแปลงนิยามความเป็นอีสานกับความเป็น
เมืองจากขั้วตรงข้ามแนวดิ่งเหลือเพียงแนวราบ แต่อีกด้านหนึ่งการเมืองเชิงอัตลักษณ์ก็ยากท่ีจะ
พ้นจากการผลิตซ้ําความเป็นอีสานเพียงรูปแบบใดรูปแบบหนึ่ง  หัวข้อต่อไปจะนําเสนอการ
ต่อรองและนิยามความเป็นอีสานบนพื้นที่สื่อดิจิทัล ซึ่งเป็นการเมืองเชิงอัตลักษณ์ของวัยรุ่น 
เน็ตไอดอลอีสานทีใ่ช้สื่อใหม่ (new media) โดยเฉพาะอย่างยิ่งสื่อสังคมออนไลน์ นํามาต่อรอง
และนิยามความเป็นอีสาน ผู้ศึกษาจะพิจารณาความเป็นอีสานเป็นไปในรูปแบบใด และส่งผล
ต่อการเปลี่ยนแปลงข้ัวตรงข้ามระหว่างความเป็นอีสานกับความเป็นเมืองหรือไม่ อย่างไรบ้าง 
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4. การต่อรองและนิยามความเป็นอีสานของเน็ตไอดอลอีสาน  
แม้งานศึกษาบางส่วนพบว่าวัยรุ่นอีสานช่ืนชมความเป็นไทยซึ่งทันสมัยกว่า และมอง

คนกรุงเทพฯ ว่าเป็น“ผู้ดี จนทําให้วัยรุ่นอีสานขาดความมั่นใจในความเป็นอีสาน (McCargo & 
Hongladarom, 2004) แต่ Mitchell (2011) เห็นต่างจากคําอธิบายดังกล่าว เขาอธิบายว่า
คอนเสิร์ตลูกทุ่งเป็นเวทีของการแสดงความเป็นอีสานของผู้ฟัง ดังที่นักร้องลูกทุ่งอีสานสร้าง
ความสัมพันธ์ที่ใกล้ชิดจากเสียงตะโกนตอบรับว่า “มีใครมาจากอีสานบ้าง” นั่นอาจหมายความ
ว่าการแสดงความเป็นอีสานเกี่ยวพันกับพื้นที่เช่นกัน บริบทของสังคมไทยยุคที่มีเทคโนโลยีการ
สื่อสารสมัยใหม่ได้เอื้อให้มีการนําเสนอความเป็นอีสานมากขึ้น ดังที่พัฒนา กิติอาษา (2557) 
พบว่าชุมชนแรงงานและแม่บ้านอีสานในประเทศสิงคโปร์ใช้สื่อสังคมออนไลน์เช่ือมโยงกันเป็น
เครือข่ายความสัมพันธ์ของคนข้ามถิ่น นอกจากนี้ ยังมีรายงานการสํารวจบทบาทของวัยรุ่น
อีสานในชนบทจากการใช้สื่อสังคมออนไลน์นําเสนอความเป็นอีสานอย่างแพร่หลาย (อ้างใน 
สถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม, ม.ป.ป., น.48-54) อาจกล่าวได้ว่า 
เทคโนโลยีการสื่อสารสมัยใหม่เพิ่มพื้นที่ทางวัฒนธรรมให้กับคนอีสานมากขึ้น ผู้ใช้งานจํานวน
มากกลายเป็นผู้ผลิตเนื้อหาได้เอง ซึ่งเกี่ยวโยงกับการใช้พื้นที่สื่อเรียกร้องการเมืองเชิงอัตลักษณ์
ของคนอีสาน ขณะเดียวกันบทบาทของวัยรุ่นอีสานบนพื้นที่สื่อก็เพิ่มสูงขึ้น ดังจะเห็นจากการ
นําเสนอความเป็นอีสานของวัยรุ่นอีสานจนกลายเป็นเน็ตไอดอลอีสาน หัวข้อนี้จะวิเคราะห์
การเมืองเชิงอัตลักษณ์ของเน็ตไอดอลอีสาน 3 กลุ่ม เพื่อพิจารณาการต่อรองและนิยามความ
เป็นอีสานในบริบทของการใช้สื่อสังคมออนไลน์ ทั้งหมดเป็นวัยรุ่นอีสานที่มีภูมิลําเนามาจาก
ชนบทอีสาน และมีช่ือเสียงจากการใช้สื่อนําเสนอความเป็นอีสานที่แตกต่างกัน ประกอบด้วย 
“เซ็กซี่ แพนเค้ก” สาวประเภทสองที่นําเสนอความเป็นอีสานโดยการล้อเลียน “สี นานวล” 
วัยรุ่นสาวอีสานท่ีนําเสนอความเป็นอีสานด้วยชีวิตที่เรียบง่าย และ“กู่แคน สคูล” กลุ่มนักดนตรี
จากมหาวิทยาลัยในภาคอีสาน ที่สร้างรูปแบบดนตรีอีสานใหเ้ป็นเอกลักษณ์  
4.1 เซ็กซี ่แพนเค้ก (Sexy Pancake)  

“เซ็กซี่ แพนเค้ก” ช่ือที่ดูขัดแย้งกับบุคลิกหน้าตาของนางแบบช่ือดังบนเพจเฟซบุ๊ก 
เพราะช่ือแพนเค้กนั้นจะรับรู้กันว่าคือ เขมนิจ จามิกรณ์ นางเอกช่ือดังในวงการบันเทิงไทย 
ขณะที่ “เซ็กซี่ แพนเค้ก” เป็นนามแฝงของนิวัฒน์ แสงหม้อ หรือ “เหน่ง” สาวประเภทสอง
รูปร่างกํายํา ผู้ตั้งช่ือน้ีให้กับเหน่งคือ “สุ” (สุระ นารินทร์) สาวประเภทสองในหมู่บ้านเดียวกัน 
ทีชั่กชวนเหน่งมาเป็นนางแบบ และเปิดเพจบนเฟซบุ๊กช่ือ “Sexy Pancake” สุเคยให้สัมภาษณ์ว่า 
“ตั้งช่ือให้ว่าแพนเค้กเพราะช่วงแรกๆ ที่เริ่มเล่นเฟซบุ๊ก แพนเค้ก-เขมนิจกําลังดัง จึงอยาก 
ตั้งช่ือให้เขาว่าแพนเค้ก เวลาที่ไปไหนกัน แล้วเรียกแพนเค้กๆ คนก็จะหันมามองแล้วตกใจที่
หน้าแพนเค้กเป็นเช่นนี้” (เกรียงไกร เชษฐโชติศักดิ์ , 2556) ทั้งสุและเหน่งไม่ได้มีฐานะทาง
เศรษฐกิจและความรู้ทางเทคโนโลยีสูงมากนัก พวกเธอนําเสนอความเป็นอีสานที่เข้าใจง่าย 
ดังท่ีสุเคยใหส้ัมภาษณ์ถึงความเป็นมาของเพจนี้ว่า 
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“เธอจบ ม.6 โรงเรียนแถวบ้าน ไม่ใช่โรงเรียนในตัวเมือง ไม่มี
ความรู้ด้านคอมพิวเตอร์ ไม่ได้ใช้ไอแพ็ด ไอโฟน แต่ใช้โทรศัพท์โน
เกียที่สามารถถ่ายรูปและอัพเฟซบุ๊กได้ และหากอยากจะท่องเว็บ
เป็นจริงเป็นจัง เธอและเพื่อนๆ จะเข้าไปร้านอินเทอร์เน็ตเพราะ
สะดวกกว่าใช้โทรศัพท์มือถือ ปัจจุบันเธออาศัยอยู่ที่บ้านหนองม่วง 
ตําบลทางขวาง อําเภอแวงน้อย จังหวัดขอนแก่น ด้วยความเป็น 
คนชอบถ่ายภาพ และสนิทกับ ‘แพนเค้ก’ หรือ ‘เหน่ง’ สาว
ประเภทสองรุ่นน้องวัย 25 ปี จึงทําเพจภาพถ่ายสนุกๆ ให้คนดูรู้สึก
ตลกขบขันตามไปด้วย” 

(ฟ้ารุ่ง ศรีขาว, 2556)  
 

ย้อนกลับไปเมื่อปี พ.ศ.2556 - 2557 “เซ็กซี่ แพนเค้ก” (Sexy Pancake) เป็นเพจ 
เฟซบุ๊กช่ือดัง สองปีแรกมีจํานวนยอดไลค์เพจมากถึง 1,032,883 ราย (วัชรวุฒิ ซื่อสัตย์, 2557) 
ผู้ติดตามเพจจํานวนมากมีทั้งคนอีสานที่คิดถึงบ้าน และคนจากต่างภูมิภาค “บางคนบอกว่า 
แถวบ้านดูอากาศดี มิน่าแพนเค้กอารมณ์ดี ส่วนคนอีสานที่ไปอยู่ในเมืองบางคนบอกว่า คิดถึง
บ้าน ส่วนคนใต้บอกว่าแถวบ้านน่าอยู่ ท่ีดินแพงไหม” (ฟ้ารุ่ง ศรีขาว, 2556) การนําเสนอความ
เป็นอีสานบนเพจนี้มักเน้นการล้อเลียน (parody) ชีวิตในชนบทอีสาน ขณะที่นางแบบมีรูปร่าง
กํายํา ผิวคล้ํา และผมยาว แสดงออกด้วยความมั่นใจ จึงดูแปลกตาและขบขัน ดังเช่น แบก
กระสอบ เกี่ยวหญ้า เลี้ยงวัวควาย ถ่ายภาพคู่กับรถไถ หว่านแหหาปลา และขุดหาแย้กลางทุ่ง 
อีกด้านหนึ่งการนําเสนอวิถีชีวิตในชนบทบนเพจเฟซบุ๊กได้กลายเป็นพื้นที่ให้คนอีสานได้
ปฏิสัมพันธ์กันด้วยเช่นกัน   

เพจเซ็กซี่ แพนเค้ก (Sexy Pancake) มักใช้สถานที่ถ่ายทําในชนบทอีสาน เพราะ
สะดวก ประหยัดรายจ่าย และความผูกพันกับธรรมชาติ ขณะเดียวกันสุและเหน่งก็ระบุตําแหน่ง
แห่งที่ของตนเองว่าเป็นคนชนบทอีสาน การนําเสนอเรื่องราวความเป็นอีสานจึงพบเห็นได้ทั่วไป
ในชีวิตประจําวัน ดังที่ให้สัมภาษณ์ว่า “ทุกภาพเราไม่ได้มีทุนค่ะ มีเพียงค่าก๋วยเตี๋ยวหนึ่งชาม 
เราเลยหาสถานที่แถวบ้านค่ะ ให้น้องแพนเค้กมุดลงท่อ ลงโอ่ง หรือตามทุ่งนาที่ไม่ต้องลงทุน
อะไร ซึ่งเป็นวิถีชีวิตคนต่างจังหวัดทั่วไป” (เกรียงไกร เชษฐโชติศักดิ์, 2556) คําอธิบายดังกล่าว
แสดงถึงการนําเสนอลักษณะเฉพาะของคนในชนบทอีสานหรือ“เด็กบ้านนอก” ดังที่สุเคย
เปรียบเทียบตนเองกับคนในเมืองไว้ว่า   
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“ถ้าถ่ายในห้างในเมืองก็ต้องมีความพร้อม แต่สําหรับเด็กบ้านนอก
อย่างเรา เรามีแค่โทรศัพท์กับนางแบบ เราใช้โทรศัพท์โนเกียที่
ถ่ายรูปและเล่นเฟซบุ๊กได้ ส่วนตัวไม่มีพื้นฐานความรู้ด้านภาษา 
หรือคอมพิวเตอร์ ไม่ได้ใช้โน้ตบุ๊ก ไม่ได้ใช้ไอแพ็ด ไม่ได้ใช้ไอโฟน”  

(ฟ้ารุ่ง ศรีขาว, 2556)  
 

การกล่าวย้ําความแตกต่างของคนในชนบทอีสานกับคนในเมือง ไม่ได้หมายถึงตนเอง
ด้อยกว่าคนในเมืองทุกเรื่อง แต่เป็นการนําเสนอให้เห็นถึงชีวิตของคนในชนบทอีสานที่แตกต่าง
จากคนในเมือง โดยต่อรองและนิยามความเป็นอีสานให้เป็นขั้วตรงข้ามแนวราบกับความเป็น
เมือง สําหรับการเลือกใช้การล้อเลียนใหต้ลกขบขันนั้นทําให้คนในเมืองเข้าใจได้ง่าย แม้จะยังไม่
เข้าใจถึงการสื่อความหมายของพวกเธอก็ตาม ผู้ศึกษาเห็นว่าการนําเสนอความเป็นอีสานบน
เพจเซ็กซี่ แพนเค้ก คล้ายกับงานศึกษาของ Pattana Kitiarsa (2012) ที่วิเคราะห์ภาพยนตร์
สองเรื่องคือ “แหยมยโสธร” และ “หนูหิ่น อินเตอร์” โดยเสนอว่าอารมณ์ขันแบบล้อเลียน 
สามารถสลายอิทธิพลขั้วตรงข้ามระหว่างความเป็นอีสาน (ความเป็นชนบท) กับความเป็นเมือง
ได้ เพราะการล้อเลียนตนเองของคนอีสานได้ทําลายภาพความเป็นอีสานลง ซึ่งเกิดจาก 
การประกอบสร้างจากคนภายนอก การล้อเลียนจนตลกขบขันจึงไม่ได้หมายถึงการผลิตซ้ํา 
ความด้อยกว่าระหว่างความเป็นอีสานกับความเป็นเมืองเสมอไป แต่อาจหมายถึงการนิยาม 
ขั้วตรงข้ามจากแนวดิ่งมาเป็นแนวราบ ที่พยายามทําให้คนในเมืองเข้าใจ อีกทั้งยังทําให้ คน
อีสานหันกลับมาเปิดเผยตัวตนความเป็นอีสานของตนเองมากขึ้น แม้จะเริ่ มจากการหัวเราะ
ตัวตนของตนเองพร้อมกับคนในเมืองก่อนก็ตาม  

เน็ตไอดอลอีสานคนต่อไปได้ชื่อว่า “ฮิปสเตอร์อีสาน” หรือ “เน็ตไอดอลบ้านนา” ซึ่ง
สื่อถึงความเป็นตัวของตัวเองไม่ตามกระแสนิยม เห็นได้จากการผสมคํา ที่ไม่น่าจะเป็น
ความหมายในทางเดียวกัน ระหว่าง “ฮิปสเตอร์” กับ “อีสาน” หรือ “เน็ตไอดอล” กับ “บ้านนา” 
เธอนําเสนอความเป็นอีสานแตกต่างจากเพจเซ็กซี่ แพนเค้ก (Sexy Pancake) โดยเสนอความ
เป็นอีสานด้วยชีวิตชนบทอีสานที่เรียบง่าย  
4.2 สี นานวล 

“สี นานวล” หรืออ้อย จวงภูเขียว สร้างเฟซบุ๊กนําเสนอวิถีชีวิตคนอีสานเพื่อลด
ความคิดถึงบ้านระหว่างไปเรียนต่อในจังหวัดเชียงราย เธอเติบโตในหมู่บ้านแห่งหนึ่งในอําเภอ
คอนสาร จังหวัดชัยภูมิ โดยมีสายเลือดของชาวนาอีสาน การใช้ชีวิตต่างถิ่นเป็นปัจจัยสําคัญที่
อ้อยเลือกสร้างเพจเฟซบุ๊กช่ือ “เสียงแคน ฟากท่ง”  

“มาจากที่ตอนเด็กๆ อ้อยชอบออกไปทุ่งนาท้ายหมู่บ้าน ซึ่งตอน
คล้อยค่ํา ท้ายหมู่บ้านก็จะมองเห็นแต่ท้องทุ่งนาสุดสายตาเป็นทิว
ป่าซึ่งสวยงามมาก บางครั้งก็จะได้ยินเสียงพิณ เสียงแคน จาก
หมู่บ้านอื่นลอยมากับลมข้ามทุ่งนาเข้ามายังที่เราอยู่ คําว่าฟากท่ง
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เลยมาจากตรงนี้ ซึ่งรวมๆ แล้วมันก็หมายความว่า เสียงแคนจากอีก
ฟากฝั่งของทุ่งนา...ที่อยากให้เธอได้ยินอะไรทํานองนี้” 

(เลดี้ แมเนเจอร,์ 2558) 
 

อ้อยนําเสนอบรรยากาศของชนบทอีสานร่วมกับวิถีชีวิตของคนอีสาน ทั้งคําพูด การ
แต่งกาย อาหารการกิน รวมถึงภาษิตคําพังเพยอีสาน อ้อยนําเสนอภาพของตนเองบนเฟซบุ๊กนี้ 
ด้วยการแต่งตัวสบายๆ บางครั้งก็ใส่หมวก ใส่ผ้าถุง ถ่ายคูก่ับสิ่งที่พบเห็นตามทุ่งนาและบริเวณ
หมู่บ้าน จึงทําให้มีการให้สมญานามเธอว่า “ฮิปสเตอร์อีสาน”  

ใส่เสื้อยืด กางเกงยีนส์ หรือบางทีก็เปลี่ยนนุ่งผ้าถุง ขึ้นกับภาพที่
ต้องการจะสื่อสาร แต่ที่ขาดไม่ได้เลยที่จะต้องมีในทุกภาพคือ 
ผ้าขาวม้าและหมวก ส่วนฉากหลังในภาพนั้นจะเปลี่ยนโลเคช่ันไป
ตามแต่กิจกรรม เปลี่ยนไปเรื่อยๆ เช่น ทุ่งนา หนองน้ํา หรืออาจ
เป็นภาพถ่ายระหว่างทํากิจกรรมต่างๆ อาทิ ภาพตอนเลี้ยงควาย 
หรือจูงควายไปกินน้ํา เป็นต้น  

(ทีมข่าวเดลินิวส,์ 2558) 
 

อ้อยหยิบจับสิ่งของในชีวิตประจําวันมาดัดแปลงเป็นชุดแต่งกาย พร้อมเลือกสถานที่
ถ่ายทําให้เป็นสภาพแวดล้อมแบบชนบทอีสาน การแสดงออกแบบ “สบายๆ” ของเธออาจ
อธิบายได้ว่าวัยรุ่นอีสานได้ยอมรับตัวตนของตนเองมากกว่าจะยอมรับวัฒนธรรมภายนอก 
นอกจากน้ีเพจ “เสียงแคน ฟากท่ง” ของอ้อยยังเป็นพื้นให้คนอีสานได้มาปฏิสัมพันธ์กัน อ้อย
เคยให้สัมภาษณ์กับหนังสือพิมพ์เดลินิวส์ที่นําเรื่องราวของเธอไปทําสกู๊ปหน้า 1 ว่า  

“พยายามถ่ายทอดเรื่องราว ‘ชีวิตคนอีสาน’ ให้มากที่สุด เพราะ
น่าจะมีประโยชน์ ทําให้หลายๆคนคลายเหงา คลายเหนื่อย มีแรง
ฮึดสู้ชีวิตได้อีกครั้ง!! แฟนเพจที่ติดตามส่วนใหญ่เป็นคนอีสาน หนู
จะเน้นใช้ภาษาอีสานเป็นหลัก อยากเป็นตัวของตัวเองด้วย ก็
กลายเป็นเรื่องสนุก เพราะคนท่ีเข้ามาเม้นท์ก็เว้าอีสานใส่เหมือนกัน 
จนเป็นชุมชนคนอีสานบนโซเชียล...” 

(ทีมข่าวเดลินิวส,์ 2558) 
 

การใช้สื่อสังคมออนไลน์สร้างพื้นที่ทางวัฒนธรรม เพื่อเปิดเผยความเป็นอีสานของ
อ้อยวัยรุ่นจากชนบทอีสาน จึงเป็นแรงหนุนให้คนอีสานเปิดเผยตัวตนของตนเองมากขึ้น 
ดังเช่นงานศึกษาของพัฒนา กิติอาษา (2557) ทีอ่ธิบายว่าแรงงานอีสานในสิงคโปร์ใช้สื่อสังคม
ออนไลน์สร้างเครือข่ายกับคนอีสานที่คิดถึงบ้านในลักษณะของการโหยหาความเป็นชนบท
อีสาน อ้อยก็ใช้สื่อสังคมออนไลน์เป็นพื้นที่ทางวัฒนธรรมใหค้นอีสานภูมิใจและไม่อายในตัวตน
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ของตนเอง ดังที่เธอเคยกล่าวไว้ว่า “ภูมิใจในความเป็นคนบ้านนอก-คนอีสานมากขึ้น ทําให้มี
กําลังใจ และมีประโยคหนึ่งที่ทําให้มีกําลังใจมากขึ้น มีคนหนึ่งเขียนมาบอกว่า เพจนี้ทําให้เขา
กล้าเป็นตัวเองมากขึ้น ไม่ต้องคอยกลัวคนอื่นจะว่า ไม่ต้องกังวลว่าจะมีใครมองว่าเป็นคนบ้านนอก
อีกต่อไป...” (ทีมข่าวเดลินิวส์, 2558) ความเป็นคนบ้านนอกของอ้อยไม่ได้หมายถึงความด้อยกว่า 
แต่เป็นความแตกต่างที่คนในเมืองหาไม่ได้ ดังที่เธออธิบายว่า “อยากบอกว่าเรายังโชคดีที่มี
ธรรมชาติ ท้องไร่ท้องนา สายลม แสงแดด และท้องฟ้าให้ได้สัมผัส สําหรับวิถีความเป็นอยู่ 
น้องเชื่อว่าถ้าใครไม่เคยเกิดมาและได้ใช้ชีวิตแบบนั้นคงไม่สามารถรู้สึกได้ว่า มันคือความรู้สึกที่
ดีและวิเศษสําหรับคําว่า ‘บ้านนอก’” (เลดี้ แมเนเจอร์, 2558) การต่อรองและนิยามความเป็น
อีสานของอ้อยจึงหมายถึงการตั้งคําถามกับข้ัวตรงข้ามแนวดิ่งระหว่างความเป็นอีสานกับความ
เป็นเมือง คล้ายกับเพจเซ็กซี่ แพนเค้ก (Sexy Pancake) 

แม้อ้อยไม่ได้นําเสนอความเป็นอีสานด้วยการล้อเลียนให้ตลกขบขันดังเช่นเพจเซ็กซี่ 
แพนเค้ก (Sexy Pancake) อ้อยใช้การนําเสนอวิถีชีวิตคนอีสานที่คุ้นชิน และดูเป็น “ธรรมชาติ” 
ความเป็นอีสานจึงดู “บ้านๆ” “เรียบง่าย” และ “บริสุทธิ์” พร้อมกับสื่อถึงความโหยหาอดีต 
นอกจากนี้ เธอยังหยิบจับสิ่งของใกล้ตัวมาปรับแต่งให้มีความหมายใหม่ กลายเป็นการสร้าง
สไตล์ของวัยรุ่นอีสานในชนบทอีสาน แต่เน็ตไอดอลอีสานทั้งสองกลุ่มก็คล้ายคลึงกันจากความ
พยายามสื่อถึงความแตกต่างของขั้วตรงข้ามแนวราบระหว่างความเป็นอีสานกับความเป็นเมือง 
มากกว่าการเปรียบเทียบความสูงต่ําในแนวดิ่ง  

สําหรับเน็ตไดอลอีสานกลุ่มสุดท้ายเป็นวงดนตรีของวัยรุ่นทีไ่ด้รับสมญานามว่า “อินดี้
อีสาน” ซึ่งความหมายของอินดี้ก็สื่อถึงความเป็นอิสระ (independent) จากการนําดนตรี
พื้นบ้านอีสานมาผสมผสานกับดนตรีสากลหลายประเภท เช่นเดียวกับช่ือวงดนตรี “กู่แคน 
สคูล” (GooKhaen School) ทีห่มายถึงโรงเรียน (สํานักดนตรี) ของตนเอง  
4.3 กู่แคน สคูล  

 “กู่แคน สคูล” คือกลุ่มนักศึกษาสาขาวิชาดนตรีและการแสดงพื้นเมืองจาก
มหาวิทยาลัยขอนแก่น รวมตัวกันทําเพลงที่เป็นเอกลักษณ์ในรูปแบบของวัยรุ่นอีสาน โดยใช้
เนื้อเพลงเป็นภาษาลาวอีสาน ผสมเสียงดนตรีระหว่างดนตรีพื้นบ้านกับดนตรีสากล ถ่ายทอด
ความรู้สึกของ “ไทบ้าน” (ก่อเขต จันทเลิศลักษณ์, 2558)  

“พวกเราเรียนดนตรีพื้นบ้าน ตั้งคําถามตลอดว่า ข้างหน้าจะเอา
ยังไง เพราะเราไม่รู้ทิศทาง หลายคนเรียนจบก็จบเลย น้อยคนที่จะ
ทํางานต่อยอดด้านดนตรี เผลอๆ ออกไปแล้วไม่รู้จักกันด้วยซ้ํา คุย
กันในกลุ่มว่า ตกลงเราจะเป็นนักดนตรี คิดแล้วก็ลงมือทําเลย ดู
ความสามารถว่าใครเล่นอะไรได้บ้าง ทุกคนถนัดดนตรีอีสาน แต่เรา
มีวิชาดนตรีสากลติดตัวมาด้วย ก็เลยเอามาประยุกต์เข้าด้วยกัน 
อย่างผมเล่นเบสเล่นกีตาร์ได้ เป่าแคน เขียน/ร้องกลอนลําได้...เรา
อยากแสดงพลังดนตรีอีสานว่าทําได้มากกว่าวงโปงลางหมอลํา  
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เป่าแคนแล้วเท่ เท่ไม่แพ้ดีดกีตาร์จีบสาว เริ่มแรกพวกเราลง
ประกวดวงดนตรีร่วมสมัยของ มข. ประกวดหมอลํากลอนใน
โครงการจิม ทอมป์สัน ฟาร์ม มหกรรมสินไซ ปี 55 ช่วงนั้นเริ่มเรียก
ตัวเองแล้วว่า ‘กู่แคน’ แต่เราไม่หยุดแค่รางวัลตรงนั้น เพลงแรก
ของกู่แคนคือยังฮัก มีแคนเป็นตัวนําขับเคลื่อน ไม่นึกว่านอกจากจะ
ถูกใจเรา ยังถูกใจคนฟังอื่นๆ ด้วย”  

(พิชชาณัฐ ตู้จินดา, 2558) 
 

การทําเพลงเองของวงกู่แคนฯ ไม่ใช่เพียงการนําเสนอดนตรีอีสานรูปแบบ
พื้นบ้านให้เป็นที่รู้จักดังเช่นวงดนตรีพื้นบ้านอีสานกระแสหลัก แต่วงกู่แคนฯ ยังหยิบจับ
ดนตรีสากลที่สมาชิกของวงต่างมีทักษะเข้ามาผสมผสาน พร้อมกับขยายพื้นที่ทางดนตรี
อีสานให้วัยรุ่นอีสานเข้าถึงได้มากขึ้น วงกู่แคนฯ แต่งเพลงไว้กว่า 40 เพลง (ก่อเขต 
จันทเลิศลักษณ์, 2558) โดยเน้นการนําเสนอความเป็นอีสานร่วมสมัยผ่านเนื้อร้อง
สําเนียงลาวอีสานและเสียงดนตรีอีสาน  

“แนวดนตรีของเราไม่ย่ําซ้ําซากอยู่กับที่ ทําเพลงแนวไหนเราจะฟัง
เพลงแนวนั้นเยอะมาก ทั้งในและต่างประเทศ ‘เลิกกันสา’ 
เพลงร็อคที่ค่อนข้างฟังยาก หนวกหูสักหน่อย คืออีสานทําเพลง
สไตล์ร็อคออกมานาน แต่ฟังแล้วไม่ใช่ร็อคอีสาน เพราะร็อคของคุณ 
เอาภาษาไทยบ้าง อีสานบ้างมาปนกัน ร็อคของผมเป็นสําเนียง
เอเชีย ไม่ใช่ร็อคที่ก็อปปี้ใครเขามา ยืนพื้นด้วยภาษาอีสานบ้านผม 
‘ยิ้มแหน่เด้อ’ เพลงนี้ยกระดับกู่แคนอีกขั้น เพราะผสมเครื่องเป่า 
พูดถึงงานสตูดิโอ ไม่ใช่จังหวะที่กู่แคนคุ้นเคย เป็นแนวเร็กเก้ แต่ฟัง
สบาย”  

(พิชชาณัฐ ตู้จินดา, 2558)  
 

จะเห็นว่าการนําเสนอความเป็นอีสานในบทเพลงของวงกู่แคนฯ ต้องการ
เสนอความเป็นอีสานเป็นส่วนประกอบหลัก วงกู่แคนฯ จึงสร้างบทเพลงโดยให้ภาษา
ลาวอีสานและดนตรีอีสานเป็นฐานหลักก่อน จากนั้นค่อยหยิบจับดนตรีจากต่าง
วัฒนธรรมมาผสมผสานให้แปลกใหม่ ดังที่สมาชิกของวงเคยให้สัมภาษณ์ว่า “การนํา
ภาษาอีสานมาใช้ร้องทําให้ได้อนุรักษ์ให้คนทั่วไปรู้จักภาษาอีสานมากขึ้น” (ก่อเขต  
จันทเลิศลักษณ์, 2558) หรือ “ประยุกต์คอร์ดให้เข้ากับเสียงแคน ประยุกต์เอาสําเนียง
บ้านเราไปใส่กับดนตรีสากล” (ก่อเขต จันทเลิศลักษณ์, 2558)  

วงกู่แคนฯ ต่อรองความเป็นอีสานจากการดัดแปลงหยิบยืมวัฒนธรรมดนตรี
อีสานพื้นบ้านมาผสมผสานกับดนตรีต่างวัฒนธรรม เพื่อให้คนอีสานเห็นคุณค่า
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วัฒนธรรมตนเองและยอมรับในอัตลักษณ์อีสาน ดังที่นักร้องนํากล่าวว่า “เฮ็ดหยังบ่ได้
แล้ว เพื่อสังคมบ้านเฮา ตอบแทนด้วยเสียงเพลง ให้คนบ้านเฮาเกิดความรักในซาติเฮา 
บ่อายสิพูดในภาษาของตนเอง บ่อายฟังดนตรี หรือเสพศิลปะของตนเอง” (ก่อเขต  
จันทเลิศลักษณ์, 2558) การชูความเป็นอีสานในบทเพลงของวงกู่แคน สคูล จึงเป็นการ
สร้างพื้นที่ทางวัฒนธรรมด้วยการเมืองเชิงอัตลักษณ์ในการต่อรองและนิยามความเป็น
อีสาน เพื่อเป็นหลักสําคัญให้คนอีสานได้จับยึดไว้ เพราะหากไม่มีหลักยึดก็ยากที่  
คนอีสานจะก้าวเดินได้อย่างมั่นคง  

“วงกู่แคนฯ ใช้สื่อสังคมออนไลน์เป็นพื้นที่ในการนําเสนอความเป็น
อีสาน ทั้งจากเพจเฟซบุ๊กช่ือ ‘กู่แคน ไทบ้านผู้สร้างงานศิลป์’ ม ี
ผู้กดถูกใจเกือบ 8 หมื่นคน และช่องยูทูบ (Youtube) ที่มีผู้ติดตาม
ราวสองแสนคน หลายบทเพลงของวงกู่แคนฯ เป็นที่รู้จักของวัยรุ่น
อีสาน อาทิ เพลง ‘บ่ได้ฮัก’ และเพลง ‘ยังฮัก’ ซึ่งเป็นเพลงที่ได้รับ
เลือกประกอบภาพยนตร์วัยรุ่นอีสานช่ือดัง “ผู้บ่าวไทบ้าน อีสาน
อินดี้” วงกู่แคนฯ ไม่เพียงนําเสนอความเป็นอีสานผ่านบทเพลงบน
พื้นที่สื่อสังคมออนไลน์ แต่ยังสร้างพื้นที่ทางวัฒนธรรมให้คนอีสาน
ทั้งในประเทศไทยและต่างประเทศมาปฏิสัมพันธ์กัน “มีน้องๆ 
หลายคนโคฟเวอร์เพลงกู่แคนลงยูทูบ บางคลิปออกมาร้องกันทั้ง
ครอบครัว เช็คยอดคนดูยูทูบ ประเทศท่ีสองรองจากไทยคือ ไต้หวัน 
แล้วมาลาว...คนอีสานที่ไต้หวันร้อง ‘แคนฮ้างนางฟ้า’ ส่งมาให้ฟัง
เลยครับ ดีใจมาก”  

(พิชชาณัฐ ตู้จินดา, 2558)  
 

อาจกล่าวได้ว่าเน็ตไอดอลอีสานกลุ่มสุดท้ายเคลื่อนไหวเรียกร้องการเมืองเชิง 
อัตลักษณ์ โดยใช้ดนตรีอีสานต่อรองและนิยามความเป็นอีสานบนพื้นที่สื่อสังคมออนไลน์ และ
นําเสนอความเป็นอีสานที่เป็นได้มากกว่าเน็ตไอดอลอีสานสองกลุ่มที่กล่าวมา แม้จะมีความ
คล้ายคลึงกันบ้างจากการสร้างความมั่นใจและหนุนเสริมความภูมิใจในตัวตนให้กับคนอีสาน  
แต่ที่ต่างกันคือ วงกู่แคนฯ ต่อรองและนิยามความเป็นอีสานโดยไม่อิงอยู่กับขั้วตรงกันข้ามกับ
ความเป็นเมือง นั่นหมายถึงการไม่อิงอยู่ในบริบทของสังคมวัฒนธรรมไทย แต่เป็นการนําเสนอ
ความเป็นอีสานใหเ้ป็นส่วนหน่ึงของวัฒนธรรมโลก  
 
5. บทสรุป  

การเมืองเชิงอัตลักษณ์ของเน็ตไอดอลอีสานเป็นผลมาจากปฏิสัมพันธ์ระหว่าง 
คนอีสานกับรัฐไทย การประกอบสร้างความเป็นอีสานของรัฐไทยนั้นทําให้เกิดขั้วตรงข้าม
แนวดิ่งระหว่างความเป็นอีสานกับความเป็นเมือง ส่งอิทธิพลต่อการรับรู้ทั้งคนอีสานและคน
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ภายนอกมาอย่างยาวนาน ขณะทีค่นอีสานก็ไม่ได้ยอมรับความหมายที่ประกอบสร้างความเป็น
อีสานนี้ จะเห็นจากการเสนอแนวความคิด “อีสานนิยม” เพื่อต่อรองและนิยามความเป็นอีสาน
ให้เป็นขั้วตรงข้ามแนวราบ ซึ่งเป็นความแตกต่างโดยไม่ได้มีลําดับช้ันสูงต่ํา  นั่นหมายความว่า
พื้นที่การต่อสู้ทางวัฒนธรรมระหว่างคนอีสานกับรัฐไทยในการช่วงชิงนิยามความ เป็นอีสาน
เกิดขึ้นก่อนยุคที่มีสื่อดิจิทัลแพร่หลายแล้ว เพียงแต่การเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีการสื่อสาร
สมัยใหม่ในเวลาต่อมา โดยเฉพาะเมื่อผู้ใช้สื่อผลิตเนื้อหาได้เอง ส่งผลให้พื้นที่สื่อกลายเป็นพื้นที่
ทางวัฒนธรรมในการต่อสู้เชิงอัตลักษณ์ของคนอีสานมากขึ้น ผู้ศึกษาเห็นบทบาทของวัยรุ่น 
เน็ตไอดอลอีสานจากการนําเสนอความเป็นอีสานบนพื้นที่สื่อดิจิทัล จึงเลือกศึกษาเน็ตไอดอล
อีสานสามกลุ่ม ที่นําเสนอความเป็นอีสานที่แตกต่างกัน ผู้ศึกษาพบว่าเน็ตไอดอลอีสานเหล่านี้ 
ใช้การเมืองเชิงอัตลักษณ์ต่อรองและนิยามความเป็นอีสานให้เป็นขั้วตรงข้ามแนวราบกับความ
เป็นเมืองคล้ายกับคนอีสานในอดีต ที่ใช้แนวความคิด “อีสานนิยม” โดยพวกเธอเลือกนําเสนอ
ความเป็นอีสานจากการล้อเลียน และสื่อถึงชีวิตที่เรียบง่าย แต่ก็มีเน็ตไอดอลอีสานบางกลุ่ม
ต่อรองและนิยามความเป็นอีสานโดยผสมผสานความเป็นอีสานกับวัฒนธรรมต่างชาติ ไม่ได้  
อิงอยู่กับอิทธิพลของขั้วตรงกันข้ามระหว่างความเป็นอีสานกับความเป็นเมือง ซึ่งเป็นการ
ประกอบสร้างความเป็นอีสานนอกบริบทของสังคมวัฒนธรรมไทย   
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